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« dopuszczalne przesuniecie separacji
koloréw w druku gazetowym
wynosi 0,7 mm.

« dopuszczalne odchylenie gestosci
optycznych dla poszczegdlnych apli
wynosi 0,45 D przy nastepujacych
wartosciach optymalnych:

C:0,80D

M:0,85D

Y:0,90 D

K:11D

Zwiekszenie ilosci farby skutkuje
pogorszeniem jakosci druku:
brudzenie, przebijanie i odbijanie
farby, wiekszy bfad pasowania itd.

- powtarzalnos¢ naktadu - 95%

Warunkiem przyjecia reklamacji

do rozpatrzenia jest zastosowanie sie
do powyzszej specyfikacji.

W przeciwnym przypadku
wydawnictwo nie bierze
odpowiedzialnosci za jakos¢
wydrukowanych reklam.

Reklame nalezy przygotowac:

.

Tylko w postaci cyfrowej na CD-Romach lub przesta¢ e-mailem. Przyjmujemy materiaty

z programéw: QuarkXpress (dotaczone fonty i ilustracje, zdjecia i ilustracje nie skalowane

w Quarku, interlinia okreslona konkretng wielkoscia), Adobe Photoshop, Adobe lllustrator
(czcionki zamienione na krzywe) w formacie EPS i TIF. Prosimy o dotaczenie plikéw pogladowych.

Wydruki prébne powinny by¢ wykonane w skali 1:1 na papierze naktadowym, badz na podtozu
symulujacym papier gazetowy w kolorze tososiowym (Lab=80,8;8,9;20,1) z uwzglednieniem
technologii druku typu cold set. Wydruki kolorystyczne wykonane na drukarkach na podtozu
biatym stanowia wyfacznie pogladowy wzorzec barwny, wskazujac jedynie kierunek do ktérego
nalezy dazy¢. W tym przypadku nie beda stanowi¢ podstawy do reklamacji na skutek odchylen
kolorystycznych od oryginatu.

Kolorystyka wytacznie w modelu barwnym CMYK (nie drukujemy koloréw pantonowych)

- napisy i linie nalezy przygotowywac¢ maksymalnie z dwéch koloréw sktadowych
z 50% dominacja jednego z koloréw

- minimalny rozmiar czcionki dla dwoch koloréw 12 pkt, dla jednego koloru 8 pkt

- napisy w kontrze obowigzkowo czcionka typu bold o minimalnym rozmiarze 14 pkt

- niedopuszczalne jest stosowanie krojow dwuelementowych ponizej 14 pkt lub w kontrze

- minimalna grubos¢ linii dwukolorowej 3 pkt, jednokolorowej 2 pkt

- przy ciemnych granatach pomiedzy cyan i magenta minimum 50% réznicy - aby nie przechodzit
w fiolet

- czarne napisy (min 8 pkt) oraz linie (min 2 pkt) tylko w czarnym sktadowym z atrybutem
overprint

- tto maksymalnie 20% dla tekstu pozytywowego, i minimalnie 60% dla tekstu w kontrze

- dla tekstow w kolorze innym niz jedno-sktadowy czarny na tle innym niz podtoze nalezy
stosowac trapping (szczegoélnie wazne dla tekstéw nie majacych wspdlinej skladowej z tlem)

- punkt rastrowy w swiattach minimum 5%, w cieniach max. 85%, przyrost punktu rastrowego
30-38%, liniatura rastra 85 Ipi

- suma nasycenia koloréw sktadowych max. 240%

- drobne elementy graficzne w logo firm powinny spetnia¢ powyzsze parametry, w przeciwnym
razie ich kolorystyka i pasowanie koloréw moze znacznie odbiega¢ od normy

- rozdzielczos$¢ reklamy 300 dpi, liniatura 150

Dostarczenie materiatéw

Matgorzata Gérecka

tel.: (22) 33398 79

e-mail: m.gorecka@pb.pl

(w temacie prosimy poda¢ nazwe firmy
format reklamy)

lub na adres:

ftp://193.109.123.26 lub ftp:/ftp.pb.pl/
hasto: Kur$NaPul$

login:reklama

(bardzo prosimy o nazwanie katalogu
nazwa firmy).

Do plikéw typu wektorowego, prosimy
dotaczac plik podgladowy, np.: pdf, jpg.

Materiat reklamowy powinien dotrze¢
na 3 dni robocze przed data emisji.

Za reklamy dostarczone po godzinie
15.00 w przeddzier emisji nie ponosimy
odpowiedzialnosci i nie przyjmujemy
reklamacji z tytutu ztej jakosci wydruku.

W przypadku umieszczania plikow na ftpie
warunkiem niezbednym do otrzymania
przez nas reklamy jest potwierdzenie
mailem, ze reklama tam sie znajduje,
podanie nazwy pliku oraz na kiedy
przewidziane s daty emis;ji.

W przeciwnym wypadku materiaty

nie zostana uznane za dostarczone.

Bonnier Business Polska
ul. Kijowska 1, 03-738 Warszawa
tel.: 333 98 88, fax: 333 98 99

Pod numerem telefonu:22 333 99 64 lub 22 333 98 90 mozna zamdwic profile ICC do Photoshopa,
przygotowane specjalnie pod papier, na ktérym drukujemy Puls Biznesu.

Dziekujemy!




