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Temat: Kwartalny raport za drugi kwartał 2026 roku mPay Spółka Akcyjna 

 

Zarząd Spółki pod nazwą "MPAY" SA, z siedzibą w Warszawie ("Spółka") niniejszym przedkłada 
kwartalny raport za drugi kwartał 2026 roku, jako załącznik. 
 
Według danych z końca pierwszego kwartału 2026 roku, spółka wygenerowała: 
 

 Przychody: 3,58 mln PLN 

 EBIT: -1,01 mln PLN  
 EBITDA: -0,43 mln PLN  

 
 

Główne czynniki wpływające na wyniki finansowe drugiego kwartału 2026 roku to: 
 

 mPay 3.0: dalsza transformacja w kierunku ekosystemu mobility, fintech i usług B2B, 

 Baza użytkowników: 1,955 mln kont na 30.06.2026 r., wzrost o 7,65% r/r, 

 Mobility: rozwój transportu, parkingów, tankowania i elektromobilności 

 Partnerstwa: współpraca z Distribusion (ponad 2 000 przewoźników), E100 (tankowanie)  
i Solidstudio (ładowanie EV), 

 Technologia: modernizacja infrastruktury i zwiększanie skalowalności platformy, 

 Transformacja organizacyjna: wzmocnienie zarządzania, compliance, bezpieczeństwa, 
zarządzania ryzykiem i ciągłości działania, 

 Zarząd i kompetencje: wzmocnienie kadry menedżerskiej i kompetencji produktowo-
komercyjnych; za realizację strategii mPay 3.0 odpowiada Emiliano Caradonna, 

 Finansowanie: dokapitalizowanie Spółki kwotą ok. 3 mln EUR przez inwestorów zagranicznych, 

 Decyzja KNF: cofnięcie zezwolenia KIP z 25.06.2026 r. nie obejmuje działalności Limited 
Network, w ramach której Spółka może kontynuować m.in. sprzedaż biletów i obsługę 
parkingów, 

 Perspektywy: nowe projekty mają stopniowo zwiększać przychody; pełne efekty inwestycji 
transformacyjnych oczekiwane są w kolejnych okresach, 

 Cel strategiczny: zwiększenie aktywności użytkowników, rozwój usług i budowa skalowalnych 
źródeł przychodów B2C i B2B. 


